
第３次
高松市創造都市推進ビジョン

（概要）

令和７年２月１３日 令和６年度第２回高松市創造都市推進審議会

資料１
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第7次高松市総合計画に合わせて、８年間（令和６～１３年度）とする。
ただし、中間年に、必要に応じて内容の見直しを行うこととする。

（１）ビジョンの目的（趣旨）、位置付け

（２）計画期間

第１章 ビジョンの概要

産業、ものづくり、観光、文化・スポーツ、国際交流などに関する施策を一体的に推進しながら、高松の都市ブラン
ドイメージの向上を積極的かつ効果的に図り、本市の魅力を全世界に発信する。
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第７次高松市総合計画に示す目指すべき都市像の実現に向け、産業経済施策、文化、観光、スポーツ施策及びその他
関連施策を一体的に推進していく上で、本市の創造都市の実現に向けた総合的かつ基本的な指針とする。
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第２章 現状と課題

平成２４年４月に創造都市推進局を設置し、平成２５年１０月に高松市創造都市推進ビジョンを、平成３０年度に第２次ビ
ジョンを策定し、４つのプロジェクトの下、 創造都市高松の実現に向けて様々な施策に取り組んできた。

（１）ビジョン策定以降のこれまでの主な取組
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第２次高松市創造都市推進ビジョン（Ｈ30.4～）

創造都市推進局の設置（Ｈ24.4）

産業経済部 文化・観光・スポーツ部

第１次高松市創造都市推進ビジョン（Ｈ25.10～）
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第２章 現状と課題

（２）もたらした成果（効果）

⚫ 旅行予約サイト世界大手のブッキングドットコム（オランダ）が発表した「２０２０年に訪れるべき目的地ＴＯＰ１０」に、
高松市が国内の都市で唯一選出され、また、旅行価格比較サイト「スカイスキャナー」が発表したアジア太平洋地域の２０
２０年の旅行トレンドにおいて、注目すべき新興目的地のＴＯＰ１０に、日本で唯一、「高松」が選ばれた。

⚫ 令和２年版観光白書によると、香川県の外国人延べ宿泊者数の伸びが平成２４年（２０１２年）⇒令和元年（２０１９年）
で１６倍（全国平均は３．９倍）と全国１位の伸び率となった。また、香川県を訪れる外国人旅行者は、日本滞在中の消費
額のうち約２５％が香川県内での消費で、四国他県に比べ高い結果となった。美術館や自然景観等のコンテンツが誘客につ
ながることで、これらが主目的地となり、長期滞在が促されているとの分析が紹介されている。

ビジョン策定以降、文化芸術と産業の融合を意識した、創造的な取組を１０年かけて継続してきたことで、本市のブランド力
は確実に向上し、特に、近年、海外から注目を浴びるなど、世界から選ばれる「世界都市・高松」へと成長しつつある。

瀬戸内国際芸術祭による経済波及効果とインバウンド効果 観光・ＭＩＣＥの波及効果

二コラ・ダロ
（Nicolas Darot）

「ナビゲーションルーム」

Ｇ７香川・高松
都市大臣会合
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第２章 現状と課題

第２次ビジョン策定後から、創造都市に関する施策を取り巻く社会環境は、特にコロナ禍により、産業経済や文化・観光・ス
ポーツの分野に多大かつ甚大な影響と変化を与え、大きく様変わりした。また、第２次ビジョン策定時から継続している課題や、
施策に取り組む中で見えてきた課題もあり、それらを踏まえ、次期ビジョンの基本方針や取組の方向性に反映する。

（３）課題と外部環境の変化
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第３章 基本的考え方（施策体系）

（１）基本方針・目指す将来像

◆ 「芸術指数」・・・芸術に関わる市民の比率
◆ 「クリエイティブな暮らし」・・・「クリエイティブ」とは「創造的、独創的であること」。社会学者リチャード・フロリダは、脱工業化した

都市における経済成長の推進力として、「クリエイティブ・クラス」（科学者・芸術家やハイテク・医療・金融などの知識集約型産業で働く専
門家などの階級）に着目した。本ビジョンでは、「クリエイティブ・クラス」をもじり、「クリエイティブ・暮らす」（創造的、独創的に生活
すること）を目指している。

目指す将来像
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第３章 基本的考え方（施策体系）

（１）基本方針・目指す将来像

３つの基本方針
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（２）目指す将来像の実現に向けた成果指標の設定

第３章 基本的考え方（施策体系）

本市が目指す「創造都市の将来像」の実現に向けた各種取組の成果を確認するため、毎年実施している本市総合計画基本構想
の各施策に対する市民の満足度合を測るアンケート調査のうち、本ビジョンに関連する項目を成果指標に設定し、その指標が向
上していくことを目指す。
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第４章 基本方針と取組の方向性

9

⚫ 高松に根付く素材・技術・デザインの再発見と持続的な活用
⚫ デジタル化やSDGsなどの時代の変化を捉えた、新たな取組・創造的人材の活動・も

のづくり支援
⚫ 高松らしさがあふれるコンテンツの創出
⚫ 業種や世代の垣根を超えた、ゆるやかな連携による協働の実施

取組の方向性
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第４章 基本方針と取組の方向性

⚫ 文化芸術や伝統芸能等、子どもが「ほんまもん（本物）」に触れる機会の充
実を通じた、創造力を育む取組の推進

⚫ あらゆる人が、暮らしの中で、文化芸術、スポーツ等を実感できる仕組づく
りや事業の推進

⚫ 歴史や伝統、文化等の承継と活用
⚫ 「つなぐ」人材の育成・支援

取組の方向性
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第４章 基本方針と取組の方向性

⚫ SNSやメディア等を活用した効果的な情報発信
⚫ 「Made in Takamatsu」の積極的なプロモーション
⚫ 多様性を尊重した、世界との交流の促進
⚫ 国際的イベントの開催等の世界を意識した取組の推進

取組の方向性



第５章 ビジョンの推進

高松市
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