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１ 施策の目的

対象（誰、何を対象としているか） 意図（どのような状態にしたいのか）
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目　標
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成果状況の推移

３ 市民満足度調査の状況

満足度

不満度

重要度

令和 年度6 高松市施策評価表（ 年度分）5 令和 年6

産業の活力と文化の魅力あふれる創造性豊かなまち

国際・国内交流の推進と定住の促進

移住・交流の促進
Ｄ

政策局

地域活力推進室

087-839-2143

　市外に居住しており、地方への移住を考えている人 　東京圏に居住している若い世代を中心に、本市への移住者
を増加させることにより、たかまつ創生総合戦略に掲げる数
値目標の一つである「令和６年に１年間の社会増を
１，０００人」の実現を目指す。

高松市移住ナビ（ホームページ）閲覧件数
件

年度3 年度4 年度5 年度5 年度5

49,116 36,684 85,540 36,380 36,380

　高松市移住ナビの閲覧件数は、インターネット広告の配信方法の見
直しにより、前年度より大幅に増加し、目標を達成することができ
た。

235.1%

点30

年間社会増
人

年度3 年度4 年度5 年度5 年度5

-334 279 -97 1,000 1,000

　全国的な東京圏一極集中の再拡大のため、本市の社会動態が２年ぶ
りに社会減となったことにより、目標を達成することができなかっ
た。

0.0%

点0

年度3 年度4 年度5 年度5

H31 R2 R3 R4 R5 R6 R7 R8
13000 36020 36140 36260 36380 0 0 0
29039 40802 49116 36684 85540

1000 1000 1000 1000 1000 0 0 0
183 608 -334 279 -97

13000 36020 36140 36260 36380 0 0 0
29039 40802 49116 36684 85540

1000 1000 1000 1000 1000 0 0 0
183 608 -334 279 -97

2021

2022

2023

2023

年度5年度4年度3

52

60

60

19.9

14.5

17.5

位 （ ％）52 19.9 位 （ ％）60 14.5 位 （ ％）60 17.5
24

18

23

16.7

20.1

18.4

位 （ ％）24 16.7 位 （ ％）18 20.1 位 （ ％）23 18.4

47

54

51

59.7

51.4

55.9

位 （ ％）47 59.7 位 （ ％）54 51.4 位 （ ％）51 55.9



４ 施策に係るコスト

事業費

人件費

トータルコスト

５ 今後の方向性と課題

施策の推進状況と課題

施策推進の方向性

６ 施策を構成する基本事業及び事務事業の状況

基本事業名
（総合評価）

重 ﾏﾆ 事務事業名 得点率 総合評価 方向性 成果指標 達成度

年度（決算）3 年度（決算）4 年度（決算）5 年度（予算）6

24,791 37,424 42,555 82,869

24,160 27,691 30,099 58,710

48,951 65,115 72,654 141,579

　若い世代を中心に、本市から大都市圏への転出超過の傾向が継続していることから、大都市圏在住者に向けた転職なき移住の促
進や市内出身の若者のＵターンにつながる効果的な取組の推進のほか、東京圏等におけるシティプロモーションの取組と連携した
関係人口の更なる創出・拡大に取り組む必要がある。

　全国的に東京圏への人口一極集中が再拡大する中、東京圏を始めとした大都市圏からの関係人口や移住者の増加につなげるた
め、「関係人口の創出・拡大」「移住の促進」「定住の促進」のそれぞれの取組を推進するとともに、シティプロモーションの取
組や東京事務所による活動とも連携しながら、テレワークや二地域居住等の多様なライフスタイルの普及のほか、若年層の県外流
出の拡大など、社会情勢の変化に対応した取組を積極的に展開する。

選ばれる地域づくりの推進
Ｂ

生涯活躍のまちづくり推進事業
57% Ｃ 改善継続

５０代及び６０代の市民における「住みやすさ」に対

する市民満足度

コミュニティプランに生涯活躍のまちの考え方を盛り

込んだコミ協の数

98.3%

25.0%

政策コンテスト開催事業
○ ○ 94% Ａ 改善継続

アンケート結果による愛着が高まったとする割合
105.3%

移住・定住促進事業
○ ○ 51% Ｄ 改善継続

年間社会増（１月～１２月）

本市主催の移住・定住促進のためのイベント等への参

加者数

0.0%

79.6%

シティプロモーション推進事業
97% Ａ 拡充

市公式ホームページ及び市公式観光サイトへのアクセ

ス合計数
101.9%


